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y politico: un acercamiento
| estado de Chihuahua y
Sinaloa

nso' | Nancy Guadalupe Dominguez Lizérraga®
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Introduccion

telismo politico como estrategia electoral es un

os procesos electorales en Mexico, lo cual denota
e esta prdctica s€ ha arraigado en la cultura poht{ca de los
udadanos y que esta se h’a' conv.ertldo eq ’una estrgtegla nqrmal,
presente n0 solo en los politicos sino también en la ciudadania que
cada vez se observa y se tiende a demandar con mayor frecuencia.
f] clientelismo politico ha estado presente en diversos
procesos electorales a lo largo de la historia, en México se ha
comvertido en una estrategia comun que vulnera los avances
existentes en materia democratica, a pesar de que estos avances
denotaban la disminucion de estas practicas, se ha observado que
on el proceso de democratizacion el clientelismo se continua
tilizando como estrategia para atraer una mayor cantidad de
otos, elemento que se vuelve preocupante, ya que en los Gltimos
os se han observado que en procesos electorales altamente
Umpetidos las practicas desleales juegan un papel central dentro
¢las estrategias seguidas por los partidos politicos y candidatos,
"o que el clientelismo se ha convertido en un elemento que
ii‘ftead‘j;t:én‘inar ventajas entre candidatos e influenciar en

ctorales.

ienteﬁ:rfoeita condicion en este trabajo se planFe‘a cémo el
0mo estrategia electoral se ha posicionado en

£ uso del clien
tema comun en ]
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Clientelismo politico
El clientelismo politico es identificad(_) como
intercambio de diversos bienes o seFchios a
poh’tico,caracteri;adoporse.runa relac1o-nd.(‘gsi
que tiene poder tiene ventaja de NEEOCIacion y pogps doe Ageny,
que posee menor poder, esta relacion tiene ung durs
necesidades que las partes tienen para establecer],
En este sentido, es posible definir 3] ClienteliSm
aquellas relaciones informales de intercambj, reCip(: c
mutuamente benéfico de favores entre dos sujetos, asadas 0co
amistad instrumental, desigualdad, diferencia de poder . €nup,
de recursos, en las que existe un Patrér.l’y un cliente: o
proporciona bienes materiales, pfotecagn Y acceso 5 recurg
diversos y el cliente ofrece a cambio servicios Personaleg, lealta(;s
apoyo politico o votos (Audelo, 2004). ;
Bajo la logica anterior, las practicas clientelareg
como un intercambio caracterizado por la desiguald
los agentes que participan, donde se intercambjan favores
beneficios inmediatos o a mediano plazo a cambio de 1a lealtaq
de los ciudadanos hacia un partido y/o candidato, que se busca
se vea reflejado al momento de ejercer el voto. Estas pricticas se
caracterizan por ser relaciones jerarquicas, donde las partes que
conforman la relacion se benefician, sin embargo, el hecho de
que en ella se presente el elemento de la desigualdad denota que
se pueden presentar dos escenarios, por un lado la participacion
voluntaria por parte del cliente o bien la participacion obligadaal
coaccionar la participacion y el apoyo a cambio de otorgar un t?i’en
que el cliente necesita y que le obliga a formar parte de la relacion.
Las pricticas clientelares, no se generan de manera
espontinea, existe antes un acercamiento entre cliente,
intermediario y/o patron donde se identifican las necesidades %UC
le aquejan para que pueda participar en las redes de intercam 'g
asimétrico, como lo menciona Larissa Lomnitz “el paet 08
intermediario utiliza los servicios de varios ayudantes cerCfial:j )
con quienes moviliza y organiza a los residentes de la bar:lco n'
cobra contribuciones e impone su voluntad. Los contacto"
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. oos fuera de la barriada son importantes porque
olitic t;ener el flujo de recursos hacia la barriada
rZiTace con las autoridades politicas Y juridicas”
’ 4, Tosoni, 2007). g
777 tudios realizados en México sobre clientelismg
los €S tan como la compra del voto, relacionada cop
derloi ulacion, esto se considera como una violacion
40 manvlz)to libre y secreto, que va en deterioro de la
echo alue si bien esta practica se debe diferenciar segiin las
' Cclaracteristicas que presentan ensus particularidades,
LVondiaoneS}’l se puede relacionar con el intercambio del voto
o o ggneraun pien o precio que se le otorga al elector, por lo
, cambi0 deSe convierte en un elemento de caricter mercantil
e el YotO logica del mercado, donde se puede presentar no
Susceptlble 33 cambio del voto, sino también la demanda de parte
solo l'f’ oftir:"n busqueda de obtener o aspirar a un mayor beneficio
?E:Jf:;iz 1994, Tosoni, 2007). —_
pentro las clasificaciones que se han hechg del clientelismo,
. susana Corzo (2002) existen tres subtipos, referidos al
Sigl:::elismo politico, la autora presenta tres formas de relacion
zl;zntelﬂf caracterizadas por lo§ bienes de intercambio, los Fuales
g presentan dentro de los diferentes contextos democraticos,
estas relaciones clientelares se dividen en:
- Clientelismo electoral: la relacion entre un candidato y el
electorado, y los elementos que influyen en el voto si se
enmarca en un contexto democratico.

- Clientelismo de partido: el formado por el intercambio
de recursos publicos entre actores de un mismo partido a
cambio de apoyos dentro y fuera de este.

- Clientelismo  burocratico: relaciones de intercambio
entre actores de un partido, a partir de la distribucién de
fecursos y servicios publicos, para beneficiar a electores,
4 Instituciones, como partidos, sindicatos, empresas,

BrUpOs corporativos o al propio lider politico (Corzo, 2002,
Jablonski, 2005).
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0S procesos electorales pueden estar presentes
una combinacién que busca reforzar la relacién
tes agentes que participan, y que demuestran
la relacién existente entre lo burocritico, el
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electorado. Giines—Ayat.a' (1997) ha aport
lientelares S€ han modificado y han aproa\,
contexto socioecondmico que 'Ze gresema en los roC:§
las caracteristicas ¥ lzisdnelC651 ::jees que electorag,, B
tanto, bajo condiciones ebla mo lrmzamgn ¥ ’el Incre
los grupos sociales vulnerables plor 4 marginacion |, e
reproducen ¥y se consolidan en los procesos eleCtOrales (
, 8).
A}atav;;’? e)llo’ es posible argl’Jr.nen.tar que el clienteli
convertido en und practica politica m.f’ormal, que esty s
que regulan el proceso de construccion, acumulacijgp
del poder politico,”que se construyen C"T“O result
proceso de interaccion entre los actores sociales que
la relacion clientelar. . '

A pesar de que el cher’ltehsmo Pplitico —
dentro de la ilegalidad, es una practica comun en los periodosa(cjlo
campanas electorales que se ha observado en diferenteg estados de
México que en afios electorales aumentap_los recursos destinadoe
para apoyos sociales y ello ha sido criticado por instituCionez
internacionales, debido a que hay deficiencia en 1a rendicigy,
de cuentas al ejercerlos, lo cual relaciéon a la existencig el
clientelismo (Amaral y Stokes, 2005). Con ello, surgen las criticag
hacia la baja institucionalizacion de la democracia, la cual muestra
debilidad ya que las instituciones quedan rebasadas por précticas
no formalizadas, pero muy arraigadas en la cultura politica como
lo es el clientelismo (O’Donnell, 2001).
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Clientelismo en procesos electorales altamente competidos

Los procesos electorales altamente competidos, son respuesta
a los avances en materia de democracia que se han alcanzado,
resultado de una libre y justa competencia entre los partidos y/o
candidatos participantes, el hecho de que el electorado cuente
con diferentes opciones que le permitan elegir a los gobernantes
han constituido la base de las democracias modernas, elementos
que han propiciado que se presenten alternancias en los procesos
electorales en México (Méndez, 2003). ) 6)
Con respecto a los procesos competitivos, Sartor! (197iOS
menciona que estos deben tener tres criterios gene.rales_:' 1) asi
partidos politicos de deben de aproximar a una distribucion ¢

uerza electoral; 2) dos o mas parFid()s deberian de
o5 cercanos y ganar con un ligero margen con
r0; 3) debe existir frecuencia en la alternancia entre
’ 1o {rO en el acceso al poder, para que ello suceda el
@sP rtid"),l.oo Jjebe generar |y mantener condiciones que lo
ma P(.)]ltlc(lvléndezv 2003).- -
osible senario ideal esta competitividad es respuesta 2
el ?:Ctividad de los partidos politicos en el gobierno,
y fuerz d:sempeﬁo' asi como a la influencia de las propuestas
u e verin reflejadas en resultados de la eleccion,
25i una alta competenciay en algunos.casos diferencias
geﬂera::s o cuando menos dos candidatos, sin embargo, en la

minim 14 competencia puede estar ligada a practicas ilegales,
reﬂlidad, e consolidado a raiz de que los diversos partidos tienen
ue € 1npodel’ y que la democratizacién ha permitido que
acc:esole?‘r candidato pueda ser elegido para representar un cargo
cualqul
pﬁblico.

Ante esta situacic’m los paft‘idO’S pOliFiCOS y candidatos
estrategias ligadas a las practicas clientelares, para asi
- n un electorado cautivo, dispuesto a otorgar el voto
contarb?(()) de un bien o servicio otorgado por los candidatos
’ Ca;;nijos. Esta practica se ha relacionado con el Partido
;e501uci0nario Institucional (PRI), y se sefialan entre sus causas la
necesidad del electorado como condicién de subordinacion de la
poblacion pobre, la dominacion a partir de la distribucion desigual
de recursos provenientes de politicas sociales y la existencia de
una cultura politica tradicional. No obstante, en las elecciones
presidenciales del ano 2000, Ricardo Aparicio (2002) realizd
una investigacion relacionada con la magnitud de la compra y
coaccion del voto, donde se encontrd que el 7.2% de las personas
entrevistadas habian estado expuestas al intercambio de bienes o
servicios a cambio de votos, y que las probabilidades de que el
el.ectlorado forme parte de una relacién clientelar fue mayor en los
distritos urbanos con alta competencia electoral y una persona
de cada 'cinco estaba considerada en condicion de pobreza y se
::iii:st;l'na relacion entre esta c'ondici()n y la prz:u:tica, ade.mé§
N COmpraOdque el pri, fue el par.t'ldo con el que mas se relac.lono1
(ran), fue me V9tos pero también el Part-ldo‘ Acc1or} Naciona
enefciy encmnado.como uno de los principales ejecutores 0
ros de la manipulacién (Tosoni, 2003).
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En la eleccion del 2006, Marenghj

realizaron una inv ; ’ n
. . os reconocieron :
ciudadanos consulta aber e :

2 cambio del voto. de los cuales gl 48.6% de log regalg
provenian del pr1, 18.1% del Partlldo de la Revolue S
(prD) y €l 17.8% del PAN. Ademds, se encontrg
1 la influencia que pueden tener las pricticas client
intencion de voto, el 53% de los entrevistadosg cons;j
tiene una gran incidencia sobre la decision electoral. La
mayoritaria entre los mexicanos es que el clientelismO

estigacion, donde se encontrg qugalrcia
e 11

i6n Depy
due cop es
elares ‘
derap

(2()
1% 4.°6)

]gl]n

delOs

Te
en tre ga]r)

atadura entre el partido o candidato que entrega ¢] .. €ra yp,

recibe, y que €sto tiende a generar una obligacign re
Lo anterior, si bien no demuestra I
clientelismo en los resultados electorales, si se ¢
practica se encuentra presente y muestra mis visib;
procesos electores que denotan mayor competencig
candidatos o partidos politicos. Ademds, de ser up
utilizada particularmente por el PRI, en las eleccion
y 2006, figuran otros partidos en la compra o coaccj
como el PAN y PRD, elemento que demuestra que el c]

d

~CIProcy,
lflC]deHCi::1
bSerVa co

UIEn ]0

de|
Mo la
dad ep log
€ntre log
estrategia

on del V()to

ientelism,,

politico trascendid del PRI, hacia los partidos que se disputan ¢|

triunfo electoral.

En las elecciones de 2012, en un estudio nacional electorg

de México, realizado por el Centro de Investigaciones y
Econémicas (CIDE, 2013), se encontré que solo el

Docencias
2% de Ia

poblacion participé en relaciones clientelares y al preguntarse de
que partido se habia recibido algun apoyo el 8% de los entrevistados
manifestaron haber recibido algun regalo de Pena Nieto (pRI-
PVEM), 4% de Vazquez Mota (PAN), 3% de Lopez Obrador (PRD-PT-

MC). A pesar de que en este estudio se presenta una baja

presencia

de clientelismo politico en los medios de comunicacion se divulgo
la utilizacién masiva de tarjetas de despensa operadas por la

empresa MONEX las cuales estuvieron ampliamente rel
con la alianza PRI-PVEM y su candidato Enrique Pefa
campafia de este candidato estuvo caracterizada por las
las denuncias relacionadas con los gastos excesivos de
asi como el uso mediatico a favor del candidato.

acionadas
Nieto. La
criticas y
campaid,

10 p(,mico y elecciones en Sinaloa: procesq
Jist

¢

al 2016
e desde el ?,004 se hlan .[)rerseptaldo glecglones competidag.
g partido Revo UCI(?I’]dHO nstitucional (Pr1) obtyvg
i es€ ﬂtajil del 1_27% en la eleccion a gob_ernador, con respecto gl
¥ nAccié” Nacional (PA.N) porcentaje que representa 11 380
partid? o la logica de la 1pﬂuenc1a} de practicas clientelares,
aloS, ¢ encia pudo estar influenciada por dichas practicas,
st dife ante enfocadas en las personas que viven en condicién

cularm a que en el ano electoral el presupuesto utilizado en

g pODrCdesarrouo Social, enfocado en la designacion de apoyos
g en condicion de pobreza y apoyos relacionados con
Juctivos se iNCrementaron en un 14% con respecto a
ntos de 10s anos anteriores, este recurso se ejercié sin
Jaras de operacic’m, sin padrgpes confiables y mecanismos

2 ontes de fiscalizacion y evaluacion, lo que provoco que el uso
eﬁclezal de los programas sociales estatales se convirtieran en un
electitgo de disputa en las campanas.
i En el proceso electoral del ano 2010, el gasto social en los
sstados que renovaron sus poderes locales, e’:ntre ellos Sinaloa,
umento 10% con respecto al de 2009, segin la Organizacién
de Naciones Unidas (oNU), los recursos se ejercieron con un
Jlto riesgo de manipulacion electoral, a pesar de las medidas de
blindajes que promueve el gobierno federal y el poder legislativo.

A las deficiencias que reportd el Programa de Naciones
Unidas para el Desarrollo (PNUD) y Transparencia Mexicana (T™)
(2010), se suman el diseno clientelar de los programas, pues al
menos el 60% de estos se basa en la entrega de apoyos economicos
o en especie, de los cuales mas de 168 000 correspondieron a
despensas, laminas, sacos de cemento, firmes y techos de casa,
entre otros. Con estos apoyos los gobiernos locales de municipios
indistintos buscan lograr el reconocimiento politico y el desarrollo
social es dejado en un segundo término (PNUD y TM, 2010).
SObr§ los gastos ejercidos en el afio, se solicitd informacion a la
Clomlsi()n Estatal de Acceso a la Informacién Publica del Estado de
2:‘?:)‘;3 (rCEMPES)‘ en e_l 2013 sob?e cual era el monto que se EjerCi()l
incremgn‘zgramas sociales de Sinaloa, i<.j,a\stos de operacmrg y en
0 tener | O.PFCSUDUfi’stal que se da al afo, a lo cual respondiero

a informacion.

-
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cuando estos llegan al poder dificilmente s

percibe en el Estado con respecto al
disposicién del electorado en establece
en la tltima etapa de campanas o inclus
veda electoral podria determinar inclina
candidatos que se disputan la eleccion, el
PRI-PVEM-Nueva Alianza y el candidato d
Ciudadano-Partido Sinaloense, element
legalidad de las estrategias utilizadas en e

una de las caracteristicas que determine
candidatos.

En el proceso electorgl que en estqg
desarrollandoenelestado de‘Smalo.a se hanpresthado tog Se
similares a los dos procesos anteriores, ademgg, — econdici
como parte dela invest1gac1o'n encurso §0bre Clienteli;te Prg
se han encontrado acercamientos a Practicag cliente) O poj
hasta el momento, en los elfectpres entrevistaqg, g h;res, d
la percepcion de las practicas Cllentelares’ ob
relacionadas con el candidato de 1a coalicigp PR
Alianza, que es con el que hgy mayor frecye
de regalos o dadivas relagonadas con el
voto. Ademas, que se percibe que las pergq
estos partidos tienen mas posibilidades ¢
apoyos de gobierno federal.

Otro elemento que se ha eéncontrado
alrededor del 39% de las personas consultg
estarian dispuestas a vender su voto g cam
les permita aminorar las necesidades que tj
estarian dispuestas a formar parte de 13 re
dinero o bien algun apoyo relacionado
destinado para la mejora de su vivienda. Ade
que las practicas clientelares son aceptada
poblacién, ya que la eleccién se conviert
de negociacion mientras hay relacién co

Qsté
Onﬁg
CQSQ

Ncia ep elofreq Uey,

condlcionmni'3nt

nas que «; 0
. Seq bﬁmmpatiz;,nC

r eneficiados ()n

p()r

€n e] estudio N
d.as mencionaron Que
bio de algun biey Que
em?r’l, particularmeque
lacién si se les Otont
€on viviendy Ko
- nda dlgna
ma's,,se ha encomrad(;
S 81 éstag dyudan 4 |,
€ en ung herramienta
n los candidatog, Dues
e da ese aCercamientg,
incertidumbre que se
resultado electoral, I
I practicas clientelares
o dentro del proceso de
ciéon hacia alguno de los
candidato de la coalicién
e la alianza, Movimiento
O que pone en duda la
sta etapa y que podria ser
la diferencia entre ambos

Lo anterior muestra, que con Ia

n el estadg de “
-ciones del estado de Chihuah'ua se llevaron 4 cabo cop una
L ELc'sticﬂ interesan_t61 por vez prlmfera Participa yp candidatq
ract rldient@ José Luis Barraza Gonzale;. Ademjs, CoOmpitiergn
indepe'?jo Accion Nac’onal.(PAN) con Javier Corral Jurado com,
o part Coalicion Partido Revolucionarig Instit

e : e uciona] (pri),

Candldat&;r de Ecologista de México (pvEm), Partiq,, del Trabajq

partid0 | partido Nueva Alianza (PNA) con el candidato Enrique
(<

(1) Y gscobar; el Partido de la Revolucion Democraticq con
serran® dato Jaime Beltran del Rio; el partido Movimiento ge
o candi uccion Nacional (MORENA) con el candidato Javier Fejix
Reconst;do Movimiento Ciudadano (Mc) con e] candidato Cryg,
yel fi;ruellﬂf- Con una participacion del 48.86% se obtuvieron Jog
pere

jguientes resultados.
s

Tabla 1. Resultados obtenidos en la eleccign Para gobernador
en el estado de Chihuahua, 201¢

Nimero de

votos Porcentaje

DO ACCION NACIONAL

o - 517,018 | 39.68 |
(OALCION PRI-PVEM-PT-PNA Nﬂ‘m
;;mo DE LA REVOLUCION DEMOCIREI'VIE\__V 29,08?‘!\‘73\‘
womENTOCUDADANG . 3537 “ 272

MORENA 30,976

CAND. NO REG

NULOS
_—

fuente: Elaboracion propia con los resultados del Instituto Estatal Electoral.
Disponible en: http:// www.iccchihuahua.org‘mx/ public/sistema/archivos/
Documcnt()s”uzodc%ZOC(msulta/ Docs/ Pr()ccsu%ZOElcctural".>202015-2016/
Resultados%ZOCumputu / Rcsultadus_Gobcrnador.pdf

Algunos de 1og elementos
tncuentra fuertemente arraiga
atal puntg que excandidatos
2los electores ] regreso del
©Ompra de] Voto,? lo anterior

relacionados al clientelismo, se
dos en el sistema politico mexicano,
se dan a la cinica tarea de solicitar
dinero que se les entrego para la
en el municipio de Huautla, estado
f‘n le;:;::: :_“::dt\ Slc I'vléxicu. “:l‘n:us perder, excandidato exige regreso de dinero qu.n_' thpklni(i
Junio 2016, México, Disponible en http://www.alcaldesdemexico.com/
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Lo anterior €S 'una muestre} que dejy Cl
clientelismo €8 uita estrategla ?i Cifmp:li.na, in.dependiirnot Que g
que sea un acto ilegal, s€ ha 1n; ‘1IUC110r}11a izado mformalm Mep,
este sentido 12 ciudadania tambien lo ha lr’lte.rnalizado a tente. By
que al externalizarlo 10 Hace comoluna Practica critjcyp, ;

acepta velada 0 aplertamente, a tal punto que existep (., * P},
favor de recibir dinero 0 prel?endas, d.e quien sea, y e igngy,
Je votar lo haga por quien quiera. .R.ec1b1r apOYos se hy " la_h(’ra
2 tal punto que€ el ciu@gdano lo legitima como parte de un; tivag,
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en Chihuahua (2016), arroja un dato relevante, ante | ecci
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Grafica 1. Disposicion a intercambiar el voto
por alguna bonificacion. Chihuahua. 2016
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Fuente: Elaboracion propia con datos de la Encuesta Cultura Politica'y Elecciones
en Chihuahua, 2016. (crEC, 2016).

Ahora bien, de ese 34%, los que respondieron que, si recibieron
una bonificacién para la eleccién de gobernador en 2016, fue el
22% en despensas, dinero 9%, teléfonos y /o tarjetas 1% y 4% €n
monederos electronicos, (cpPEc, 2016). El mayor porcentaje i
beneficios se da en forma de despensas, es importante menciondf
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campana/. ,

dio el precio dg una despensa entregada es de 300
0 prol?1 dicaria que efectivamente las condiciones de pobreza
qui)s.‘ glloin ye impactaen la decision de vender el voto a cambjq
FS;U“ "C“iregtaja& para propar la dfependencia entre ingreso y
:jc (et e corri6 un anilisis de th cuadrada para las variables
neﬁclos 5S peneficios obtemdqs, resultando significativos
elativos a las desp(?nsas, dinero y mopederos, por lo
el i Jfirmar que existe una dependf:ncm entre el nivel
we PO 1 aceptacion de despensas, dinero y monederos
Jo BT <2 cambio de votar por un partido o candidato.
et 1c0nterior nos llevo a probar la dependencia entre la
po ?'n artidista, medida por aquellos que manifestaron
entificaclo total o mucha, y el beneficio obtenido a cambio

ificacion Sl
e obteniendo que los resultados son significativos con los
{0,

centajes (grafica 4).

Grafica 2. 1dentificacion partidista y beneficio material a
cambio del voto. Chihuahua. 2016

ecibido un pbeneficio material a cambio del voto/total-
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o mente o mucha identificacion partidista

16.00%

5.70%

Fuente: Elaboracion propia con datos de la Encuesta Cultura Politica y Elecciones
en Chihuahua, 2016. (crEC, 2016).
El partido con mayor porcentaje en la relacion expuesta es el
PRI con 26.45%, seguido por su coaligado el pT con un 22.50%,
¢ AN en tercera posicién con un 16% seguido muy de cerca
g(s)r dil :;’S‘;’;’I partido también coaligad(_) con el PRI, con un 15.4"%.
tar que aun cuando es primera vez la participacion
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Proximado de 16.66 dolares al tipo de cambio de 1 dolar por 18 pesos.
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de un candidato independiente, el 9.4% establece u
L ion / beneficio. Aty
identificac1o . . . ci
para el estado de Chihuahua el clientelism,

apel cada vez mas relevante, en tanto log resy .
EOE cada vez mas reducidos entre el ganador Y el prim el
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Reflexiones finales
En México como en Sinaloa han sido W

electorales caracterizados por alta cOmpetencij, eleme TOcegy,
es caracteristico del proceso de democratizaci(’m, a © que
la presencia de avances en materia democrética, 5 istar'de
presentes en los diferentes procesos las Practicag Cliemlrlman
que no solo forman parte de las estrategias de yp Partidoe ar
que las caracteristicas de los procesos en los ultimog 15 afiog |
dado lugar a que los diferentes partidos politicog ¥/0 cangig an
busquen utilizar estas relaciones como estrategias de camp:t.os
que les permitan obtener ventajas, sobre todo cuandg ¢ Procen:’
es altamente competido, como las ultimas dos eleccioneg 2
gobernador en el estado y la que se desarroll en ] 2018, donde
alli de las estrategias utilizadas por los candidatos ep la poblacigy
estudiada se ha percibido la idea de aceptar beneficios 3 Cambyjg
del voto, elemento que muestra como el clientelismo politico
se hace presente en el actuar de un porcentaje del electorad,
sinaloense. Por lo tanto, el clientelismo se ha convertido en una
practica aceptada por la sociedad Yy juega un papel importante en
los procesos electorales y resultados de las elecciones.
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