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ESSA OBRA FOI AVALIADA INTERNAMENTE E 
EXTERNAMENTE POR PARECERISTAS

Todos os textos foram avaliados e seleccionados pelos organizadores da obra. 
Os comentários dos organizadores foram enviados aos autores, que, mediante 
a aprovação, receberam tempo hábil para eventuais correcções.

O livro foi posteriormente avaliado e aprovado pelo avaliador externo 
Dr. Denis Porto Renó, que informou parecer positivo à publicação da seguinte 
forma:

Os estudos sobre a nova ecologia dos meios passam de maneira 
expressiva no campo da tecnologia e de sua influência sobre a 
mídia. Entretanto, é impossível considerar os resultados oriundos 
desses dois focos (tecnologia e mídia) sem se deparar com a cultura 
contemporânea como base fundamental. Disso se trata a obra Cultura 
Tecnomidiática, organizada por Jesús Flores, Gloria Rodríguez Garay e 
Jacqueline Oyarce e que conta com textos de diversas autorias. Diante 
disso, torna-se inevitável recomendar e reconhecer a publicação da 
obra pela Ria Editorial.

O parecer foi enviado previamente ao lançamento.
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LA EXPERIENCIA DE USUARIO 
DEL ESPECTADOR DE TEATRO EN 

PLATAFORMAS DIGITALES

Virginia Ordoñez Hernández1

Gloria Olivia Rodríguez-Garay2

En marzo del 2020, la pandemia ocasionada por la COVID-19 
provocó una transformación de la escena teatral a nivel mundial, aunque 
ya había propuestas de teatro en línea este hecho sobre el cuidado de 
la salud ocasionó que diversas compañías teatrales se vieran obligadas 
a adaptar sus puestas en escena a la pantalla. El cambio en la forma de 
presentar los productos repercutió directamente en los usuarios.

Esto fue posible porque, según la Asociación de Internet MX, en 
2020 se contaba con 83,0 millones de internautas en México, llegando 

1. Licenciada en Artes para la Expresión Teatral y Maestra en Com. Doctoranda del 
Doctorado en Diseño de la Universidad Autónoma de Ciudad Juárez - Instituto de 
Arquitectura, Diseño y Arte. (Chihuahua, México). 

2. Doctora en Periodismo y Sociedad. Profesora de tiempo completo en la Universidad 
Autónoma de Ciudad Juárez - Instituto de Arquitectura, Diseño y Arte. (Chihuahua, 
México). grodrigu@uacj.mx
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a 88,6 millones en 2021 (95% de los cuales usan teléfonos inteligentes 
para el ingreso a Internet); y se estima que en 2022 98,6 millones de 
personas tienen acceso a Internet (Statista Research Department, 2022). 
Estas cifras ofrecen un panorama que asegura que Internet, como parte 
de las Tecnologías de la Información y la Comunicación (TIC), es un 
campo fértil en apoyo al ejercicio teatral y la distribución de sus con-
tenidos en línea. De ahí que estos aspectos tecnológicos facilitaran la 
difusión teatral durante el confinamiento en los hogares provocado por 
la pandemia.

“La aparición y desarrollo de Internet introdujo una variedad de 
plataformas audiovisuales que constituyen alternativas ventajosas con 
respecto a la televisión tradicional” (Gallardo et al., 2022, p. 27), es 
decir, el visionado de productos audiovisuales por Streaming, también 
conocido como Video on Demand o Live Media Streaming. El cual es 
una tecnología emergente basada en la reproducción de archivos bajo 
una emisión de un flujo continuo de datos, desde la solicitud al servidor, 
posibilitando el visionado durante el proceso de descarga (Alvarado, 
2008).

Por ello, resulta evidente que, “el eventual público del tercer 
milenio está masivamente confrontado a una realidad en la que coe-
xisten tanto las calamidades de una convivencia ríspida a lo largo 
de milenios, como los adelantos tecnológicos” (Mijares, 2015, p.9). 
Pero aun considerando lo anterior, en nuestro país la integración de la 
tecnología en los procesos creativos teatrales ha sido lento y el cambio 
de formato, del presencial al mediado por la pantalla (ocasionado por la 
contingencia sanitaria), fue precipitado y por lo tanto repercutió direc-
tamente en el público, es decir, no permitió un proceso de formación 
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