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CAPITULO 1

TRANSMEDIA Y MULTIMEDIA COMO EXPRESIVIDAD
DEL PROSUMER DE VIDEOJUEGOS:
APROXIMACIONES AL CASO DE ESTUDIANTES DE
NARRATIVA'Y GUIONISMO PARA VIDEOJUEGOS Y SU
PROTAGONISMO EN YOUTUBE

GLORIA OLIVIA RODRIGUEZ GARAY
Universidad Autonoma de Ciudad Juarez

RAMON IVAN BARRAZA CASTILLO
Universidad Autonoma de Ciudad Judrez

1. INTRODUCCION

Las narrativas transmedia y el lenguaje multimedia se han asimilado
como practicas normales en la cotidianidad de los estudiantes universi-
tarios, en virtud de que se considera a los nativos digitales los mas par-
ticipativos en las redes sociales. Este contexto nos remite, principal-
mente, al didlogo en las redes sociales, pero situados en el analisis de
la ensefanza para el desarrollo de videojuegos coincidimos con Planells
de la Maza (2013, p. 520) en la importancia de los estudios del video-
juego (Game Studies) desde la comunicacion pues

“la emergencia de los Game Studies como disciplina propia para el es-
tudio del videojuego conlleva el estudio pormenorizado de su génesis e
influencia, implementacién y vigente presencia en las universidades de
todo el mundo.”

Ahi radica el provecho de este trabajo sobre revisar la percepcion e in-
terés en el transmedia y multimedia como representaciones de la cultura
de la convergencia (Jenkins, 2006) por parte de los estudiantes de di-
sefio digital como futuros desarrolladores de videojuegos; y su partici-
pacion en la expansion de las narrativas e intercambios de contenidos
en las redes sociales sustentados en las competencias mediaticas que
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