COLECCION CONOCIMIENTO CONTEMPORANEO

Plataformas, consumo mediatico
y nuevas realidades digitales.
Hacia una perspectiva integradora

Coordinador
José Maria Valero Pastor

@M&ﬂ; S L



PLATAFORMAS, CONSUMO MEDIATICO
Y NUEVAS REALIDADES DIGITALES.
HACIA UNA PERSPECTIVA INTEGRADORA



PLATAFORMAS, CONSUMO MEDIATICO
Y NUEVAS REALIDADES DIGITALES.
HACIA UNA PERSPECTIVA INTEGRADORA

Coordinacion

JOSE MARIA VALERO PASTOR

@;ﬁ(}&wﬂ, S.L

2021



PLATAFORMAS, CONSUMO MEDIATICO Y NUEVAS REALIDADES DIGITALES.
HACIA UNA PERSPECTIVA INTEGRADORA

Disefio de cubierta y maquetacion: Francisco Anaya Benitez
© de los textos: los autores

© de la presente edicion: Dykinson S.L.

Madrid - 2021

N.° 17 de la coleccion Conocimiento Contemporaneo
12 edicion, 2021

ISBN: 978-84-1377-563-0

NOTA EDITORIAL: Las opiniones y contenidos publicados en esta obra son de
responsabilidad exclusiva de sus autores y no reflejan necesariamente la opinién de
Dykinson S.L ni de los editores o coordinadores de la publicacion; asimismo, los autores
se responsabilizaran de obtener el permiso correspondiente para incluir material publicado
en otro lugar.



INDICE

INTRODUCCION ..ot eeee et s e eee e eeneen 14
JOSE MARIA VALERO PASTOR

BLOQUE I
TENDENCIAS Y PRACTICAS PERIODISTICAS EN EL ECOSISTEMA
MEDIATICO POSTINDUSTRIAL

CAPITULO 1. ALIANZAS ENTRE LOS MEDIOS DE COMUNICACION
PARA LA CREACION DE FORMATOS INNOVADORES CON VALOR
SOCIAL. EL CASO DE EL CONFIDENCIAL ......cccooviiiiiiiieeieeeeiee e 17
VALERO-PASTOR, JOSE-MARIA
GARCIA-ORTEGA, ALBA
MARIN-SANCHIZ, CRISTIAN-RAMON
CAPITULO 2. LA INNOVACION AL SERVICIO DE LA INFORMACION
SOBRE LA CRISIS DEL COVID-19: EL CASO DE RTVE LAB.................... 36
MARIA TERESA ZARAGOZA FUSTER
CELIA GALERA ZARGOZA
CAPITULO 3. THE YEAR IN VISUAL STORIES AND GRAPHICS:
ANALISIS DE LA EVOLUCION DEL PERIODISMO DE DATOS Y
MULTIMEDIA EN THE NEW YORK TIMES ........oooiiiiiiiiieeeeeeeeeee 69
ANGEL FERNANDEZ FERNANDEZ

CAPITULO 4. NIVEL DE INTERACCION Y ENGAGEMENT DEL
PERIODISMO DE DATOS. ANALISIS DE LOS PERFILES OFICIALES
DE TWITTER DE EL PAISY EL MUNDO..........o.ooooeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeneen 89
ALBA CORDOBA-CABUS
ALVARO LOPEZ-MARTIN
CAPITULO 5. LA EXPERIENCIA DE USUARIO DIGITAL EN LOS
MODELOS DE PAGO DE LOS MEDIOS PERIODISTICOS: CASOS DE

ESTUDIO DE EL PAIS Y EL CONFIDENCIAL ......oovovveeeieeeeeeeeeeereeeen 113
TERESA MONDRIA TEROL

CAPITULO 6. YOUTUBE EN LA PRENSA DIGITAL ESPANOLA.

ANALISIS EN “EL PAIS Y “ABC ..ot 138

ANTONIA RAMIREZ GARCIA
M.* PILAR GUTIERREZ ARENAS
Rocio GOMEZ MORENO
MARTA GOMEZ MORENO



CAPITULO 7. LA NECESIDAD DE REINVENCION PERIODISTICA A
TRAVES DEL SOPORTE EMERGENTE INSTAGRAM........cooveveeerennnn 167
GEMA GONGORA DiAz
DAVID JOSE LAVILLA MUNOZ
CAPITULO 8. PROSUMIDORES Y REDES SOCIALES:
MANIFESTACIONES DEL NUEVO PERIODISMO CIUDADANO ........... 197
SAMIA BENAISSA PEDRIZA

CAPITULO 9. MEDIOS DE COMUNICACION ESPANOLES EN
REDES SOCIALES: SELECCION DE PLATAFORMAS, CALENDARIO
EDITORIAL Y SOCIAL PAID MEDIA .......oooiiiieeeeeee e 222
SILVIA ALENDE CASTRO
CONCEPCION GOMEZ LOPEZ
AURORA GARCIA GONZALEZ
CAPITULO 10. ANALISIS DEL HIPERTEXTO EN LA
CONSTRUCCION DEL MENSAJE INFORMATIVO: LA REVISTA
NATIONAL GEOGRAPHIC COMO CASO DE ESTUDIO. .........ccccecuvvrveennnnn. 240
AIDA MARIA DE VICENTE DOMINGUEZ
MIREYA ROCIO CARBALLEDA CAMACHO
CAPITULO 11. DA DESINFORMACAO A CRISE NO JORNALISMO:
FORMACAO DO CONSORCIO DE VEICULOS DE IMPRENSA COMO
ESTRATEGIA PARA RESGATAR A CREDIBILIDADE JORNALISTICA NO
BRASIL...cooeee e e e et e e e e 258
JUNIOR BARBOSA
NICOLI TASSIS
CAPITULO 12. FICCIONES TEATRALES EN LA NARRATIVA
PERIODISTICA AUDIOVISUAL: SOBRE EL FALSO DIRECTO Y EL
CTEATRO ...t e et e e e e eaaaaaea s 282
MIGUEL AMORES

CAPITULO 13. EL PERIODISMO TAURINO DURANTE EL
CONFINAMIENTO POR EL COVID-19: ADAPTACION E

INNOVACIONES DE LA PRENSA DIGITAL E IMPRESA............eeee. 299
SANDRA CARBONERO

CAPITULO 14. NOVAS JANELAS OU METAFORAS: REGISTRO

AUDIOVISUAL E PARADIGMAS DO (TELE)JORNALISMO.................... 316

BARBARA GARRIDO DE PAIVA SCHLAUCHER
ILUSKA MARIA DA SILVA COUTINHO



CAPITULO 15. IDENTIDADES, PERFILES Y PROCESOS:
ELEMENTOS QUE COMPONEN LOS PERIODISTAS DE LA

AGENCIA MURAL JORNALISMO DAS PERIFERIAS ..o 334
EDSON CAPOANO
MARA ROVIDA MARTINI
VAGNER DE ALENCAR
BLOQUE II

INFORMACION Y ENTRETENIMIENTO:
EL PAPEL INTERMEDIADOR DE LAS PLATAFORMAS

CAPITULO 16. ANALISIS ESTRATEGICO DE TWITCH: ECOLOGIA
DE LAS PANTALLAS Y STREAMING EN DIRECTO ......cccocvvvviiieinnnen.. 355
JOSE PATRICIO PEREZ-RUFi
ANTONIO CASTRO-HIGUERAS
CAPITULO 17. JOVENES, NUEVOS FORMATOS Y SUBVERSION
DE LA CULTURA TELEVISIVA TRADICIONAL: LOS TALK SHOWS
ESPANOLES EN TWITCH ..o, 373
JOSE ENRIQUE OCANA ROMERO
FRANCISCO JAVIER RUIZ DEL OLMO
CAPITULO 18. EL CONSUMO Y LAS PRACTICAS DIGITALES DE LAS
AUDIENCIAS JUVENILES Y SU RELACION CON LOS NUEVOS
LIDERES DE OPINION EN TWITCH.........c.ooiviieeeieeeeeeeeeeeeeeeees e, 396
ANTONIO CUARTERO
JUAN FRANCISCO GUTIERREZ LOZANO
EDUARDO RAMOS RODRIGUEZ
CAPITULO 19. LAS PLATAFORMAS AUDIOVISUALES COMO
PROUCTORAS AUDIOVISUALES: ANALISIS DE LA FICCION
SERIADA DE NETFLIX EN ESPANA .....ccootioieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e 416
AURORA FORTEZA MARTINEZ

CAPITULO 20. REPRESENTACIONES PATRIMONIALES Y
ESTRATEGIAS DE PROMOCION Y DIFUSION DE LA SERIE EMILY
IN PARIS EN INSTAGRAM ......c.cociiiiiiiiiiiiiiicccccee 435

SEBASTIAN ALBERTO LONGHI-HEREDIA
LADDY LISET QUEZADA-TELLO



CAPITULO 21. PROTOCOLO DE INTERACCION CON LOS
USUARIOS POR PARTE DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION
ESPANOLES EN REDES SOCIALES: CONVERSACION Y ALCANCE DE
AUDIENCIAS DIGITALES ..o 464
CONCEPCION GOMEZ LOPEZ
SILVIA ALENDE CASTRO
AURORA GARCIA GONZALEZ
CAPITULO 22. DIGITAL STORYTELLING SOBRE UN TUIT VIRAL
EN EPOCA DE PANDEMIA: EL PLAN B DEL MINISTRO CASTELL ..... 488
CRISTINA CRUZ-GONZALEZ
JAVIER MULA
CARMEN LUCENA RODRIGUEZ
CAPITULO 23. EL GATO WILLIS: FACEBOOK Y EL
EMPODERAMIENTO SOCIAL TUNECINO.......cccocoiiiiieeieeeeceee e 505
SALUD ADELAIDA FLORES BORJABAD

BLOQUE III
ESTRATEGIAS DE MARKETING Y PUBLICIDAD
EN LA ERA DE LOS PROSUMERS

CAPITULO 24. LA ESTRUCTURA DE LA REVELACION EN LA

PUBLICIDAD NATIVA. UNA COMPARATIVA NACIONAL E

INTERNACIONAL.......ooiiiiiiiiitct e 531
FRANCISCO LESLIE LOPEZ DEL CASTILLO WILDERBEEK

CAPITULO 25. INFLUENCERS VIRTUALES: NACIMIENTO,
DESARROLLO Y FUNCION ...ttt 551
FRANCISCO JAVIER GARCIA HERRERO
ANA ROSA MIRANDA SANCHEZ
LAURA SOLLA SABARIS
CAPITULO 26. INFLUENCERS COMO FOCO DE INVESTIGACION Y
SEGMENTACION DESDE LA PUBLICIDAD Y EL MARKETING ........... 578
.[ ORGE IVAN CABRERA DURAN
ANGEL EMIRO PAEZ
CAPITULO 27. KID INFLUENCERS Y REDES SOCIALES.
ESTRATEGIAS DE PRODUCT PLACEMNT EN EL PERFIL DE
INSTAGRAM DE ARANTXA PARRENO........ooooveieeieieeeeeeeeeeeeeeeen. 593
PATRICIA COMESANA COMESANA



CAPITULO 28. EL USO DEL MEME PUBLICITARIO COMO

SOPORTE A LA NARRATIVA TRANSMEDIA. APLICACION AL

CASO DE LA MASCOTA DE MARCA OSITO BIMBO...............ccoecuuvuene... 615
JAIME HUMBERTO C{\LDERA CHACON
MARTHA PATRICIA ALVAREZ CHAVEZ
TAYDE EDITH MANCILLAS TREJO

CAPITULO 29. ADSOCY, LA PRIMERA NETWORK PUBLICITARIA

DE STORIES DEL MUNDO EN MEDIOS DE COMUNICACION............... 635
JOSE LUIS ZURITA

CAPITULO 30. ESTRATEGIAS DE BRANDING Y MARKETING PARA

CREAR ENGAGEMENT EN EL ECOSISTEMA DIGITAL. ESTUDIO DE

CASO: MARCA PLATANOMELON...........c.oviiiiieieieieieeeesisee e, 650
SANTIAGO MAYORGA ESCALADA

CAPITULO 31. CONFIANZA Y CREDIBILIDAD COMO ESTRATEGIAS
DE BRANDING, MARKETING Y PUBLICIDAD A TRAVES DEL MODELO
SMIV: CONTENIDO DE VALOR GENERADO POR EL INFLUENCER
MEXICANO PARA LA ADOPCION DE MARCAS ....ooooeeeeeeeeeeeeeeeeeenn. 672
SILVIA HUSTED RAMOS
MARTHA PATRICIA ALVAREZ CHAVEZ
TAYDE EDITH MANCILLAS TREJO
CAPITULO 32. OPTIMIZACION DE LOS RECURSOS
EMPRESARIALES DE COMUNICACION. VALORACION DE LOS
INFLUENCERS MEDIANTE NEUROMARKETING......cccoooeeiiiniiieiiiiiinnnnns 691
ANTONIO GONZALEZ MORALES

CAPITULO 33. REPRESENTACION DE LA IMAGEN FEMENINA EN
FUNCION DEL SECTOR DE INVERSION PUBLICITARIA ...................... 708
SILVIA M* VEGA SALDANA
DANIEL BARREDO IBANEZ
ANA MERCHAN CLAVELLINO
CAPITULO 34. MODOS DE DIFUSION Y TRATAMIENTO DE LA
INFORMACION DE LAS BODEGAS ESPANOLAS EN SUS WEBS.
ESTUDIO DE DOS CASOS OPUESTOS DE BODEGAS DE
ARQUITECTURAS SINGULARES ..o 733
MIGUEL ANGEL CALVO ANDRES


shusted
Resaltar

shusted
Resaltar

shusted
Resaltar

shusted
Resaltar


BLOQUE IV
RETOS Y PROPUESTAS PARA UNA EDUCACION
HOLISTICA EN EL SIGLO XXI

CAPITULO 35. LA ALFABETIZACION MEDIATICA EN EL MARCO
DEL ANTEPROYECTO DE LEY GENERAL DE COMUNICACION

AUDIOVISUAL ESPANOL DE 2020 ...ttt 756
SARA LOPEZ GOMEZ
LARA ESPINAR MEDINA
CAPITULO 36. INNOVACION EDUCATIVA EN EL MARCO DE UN
PROYECTO EUROPEO ... ..ottt aaaaasesaaaannee 782

TERESA SUSANA VAZQUEZ REGUEIRO

CAPITULO 37. kKAPRENDEMOS EN CASA». ANALISIS DE LA

TELEVISION EDUCATIVA DEL CONFINAMIENTO DESDE LA

PERSPECTIVA DE LA COMPETENCIA MEDIATICA Y DIGITAL.......... 800
MARIA BREA

CAPITULO 38. DISPOSITIVOS, USOS Y PERFILES DE EMPLEO DE
PLATAFORMAS DIGITALES ESCOLARES. ANALISIS DEL CASO SM
EDUCAMOS . ...ttt eae et eaae e ereeanaeean 819
ANGEL BARTOLOME MUNOZ DE LUNA
MARIA HENAR ALONSO MOSQUERA
CAPITULO 39.APRENDIZAJE DEL METODO CIENTIFICO Y
DESARROLLO DE LA COMPETENCIA LINGUISTICA A TRAVES
DE LA CREACION DE RECURSOS AUDIOVISUALES EN ESTUDIANTES
DEL GRADO DE MAESTRO/A EN EDUCACION PRIMARIA................... 838
ELENA MORENO FUENTES
JOSE HIDALGO NAVARRETE
JESUS J. RISUENO MARTINEZ
CAPITULO 40. DE LA GESTION DE CONOCIMIENTO DEL ALUMNADO
UNIVERSITARIO DE PRIMER CURSO DEL GRADO DE EDUCACION
PRIMARIA, CAMPUS PONTEVEDRA, UNIVERSIDAD DE VIGO........... 874
SARA MARIA TORRES OUTON

CAPITULO 41. EL M-LEARNING COMO HERRAMIENTA PARA EL
DESARROLLO DE COMPETENCIAS EMPRENDEDORAS EN EL
AMBITO UNIVERSITARIO ........coooviiiiiiieeieeeeeeeeeeee e, 896

SANTIAGO POZO-SANCHEZ

JESUS LOPEZ BELMONTE
ANTONIO-JOSE MORENO-GUERRERO
ARTURO FUENTES-CABRERA



CAPITULO 42. ANALISIS DE LA EDUCACION PATRIMONIAL EN EL
AMBITO DE LA DIDACTICA DE LA HISTORIA CONTEMPORANEA Y
CIENCIAS SOCIALES EN LAS ENSENANZAS MEDIAS Y
UNIVERSITARIAS ..eoteeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee ettt ee et eee e aenereeeneeee e 912
ISRAEL-DAVID MEDINA-RUIZ
MERCEDES FERNANDEZ-PARADAS
CAPITULO 43. PEDAGOGIA DE LA EXPERIENCIA Y NUEVAS
TECNOLOGIAS. ANALISIS DE UNA PROPUESTA EN LA
FORMACION DE PROFESORADO........ooieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeenens 927
DIEGO MARTIN ALONSO

CAPITULO 44. LOS FUTUROS COMUNICADORES ANTE EL PODCAST:

DE LA ESCUCHA A LAS NECESIDADES DE FORMACION ................... 944
REBECA MARTIN NIETO
DESIRE GARCIA LAZARO
ANA MARTIN MORAN
BLOQUE V

NUEVAS REALIDADES COMUNICATIVAS

CAPITULO 45. ALGORITMOS DE POSICIONAMIENTO EN LA

CREACION DE CONTENIDOS: ANALISIS JURIDICO DE LA

DISCRIMINACION POR ALGORITMOS.......mueeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeenens 962
JAVIER ANTONIO NisA AvViLA

CAPITULO 46. ;SON LAS PLATAFORMAS DIGITALES CORRIENTES

AUTENTICAMENTE DEMOCRATICAS? MERCADO, MORAL Y

DERECHO: LIBERALISMO 2.0 O PROTECCIONISMO NORMATIVO

DE LOS AGENTES DIGITALES ..o toveeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e eeeeeee s 982
JUAN VELAYOS VEGA

CAPITULO 47. HACIA UN FORDISMO DE CONSUMO. LA RELACION

ENTRE EL CONSUMO INDIVIDUAL Y LA COLECTIVIDAD EN

LA ERA DIGITAL ..ottt eeeeees s eeesenenenes 998
JESUS SANCHEZ RODRIGUEZ

CAPITULO 48. PROSUMPTION, O PROPULSOR DE UMA NOVA

ERA COMUNICACIONAL.....coooeieeeee ettt 1019
CRISTINA SANTOS

CAPITULO 49. LA IMPORTANCIA DE COMUNICAR ASPECTOS

JURIDICOS PARA EL EMPODERAMIENTO SOCIAL......cooeeeeeeeeeeann. 1043

ANTONIO MERCHAN MURILLO
PABLO MARTIN RAMALLAL



CAPITULO 50. EVANGELIZACION EN LAS REDES SOCIALES POR Y

PARA JOVENES DURANTE LA PANDEMIA DE COVID-19 EN MEXICO:

ESTUDIO DE CASO DE LA PARROQUIA SAN EUGENIO PAPA........... 1059
GIOVANNA GEORGINA RAMIREZ CERON

CAPITULO 51. LA CARICATURA Y LA COVID-19: UN PRODUCTO
COMUNICATIVO A TRAVES DE LA RED ..., 1076
SALUD ADELAIDA FLORES BORJABAD

CAPITULO 52. EL PERSONAJE Y SUS MODELOS CONSTRUCTIVOS EN

EL AMBITO NARRATIVO: REFLEXIONES Y PROPUESTAS DE

ANALISIS ..ot 1098
KHALID SBAI BELMAR

CAPITULO 53. LA REGULACION JURIDICA DEL BIG DATA Y LA

INTELIGENCIA ARTIFICIAL RESPECTO LA SOCIEDAD EN RED Y LAS

PLATAFORMAS DIGITALES ..ottt eeneneneeans 1121
JAVIER ANTONIO NisA AvViLA

CAPITULO 54. LA REPRESENTACION DEL TERRITORIO EN EL
PERIODISMO ESPECIALIZADO EN LITERATURA: UN REGISTRO DE
LA PROCEDENCIA DE LOS AUTORES CONSAGRADOS POR LA
CRITICA CULTURAL ESPANOLA ......ooeuieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeereneeans 1141
MANUEL GARCIA-BORREGO
JUAN GARCIA-CARDONA
CAPITULO 55. LINKING, BLOGGING, REMIXING: COMO LA
LITERATURA EXPANDIDA DE AGUSTIN FERNANDEZ MALLO
MUTA Y CONVERGE EN INTERNET ..., 1158
MATTEO LOBINA

CAPITULO 56. UN ACERCAMIENTO AL ARTE DEL LOWBROW EN SU
ESTILO “BIG EYES” COMO UN MOVIMIENTO DE PROSUMISION,
BASADO EN SU FUERZA CREATIVA, SOCIAL Y COLECTIVA .......... 1180

BRENDA VERONICA ARMENDARIZ GARDEA
SiLviA HUSTED RAMOS

CAPITULO 57. CHATBOTS: PRESENTE Y PERSPECTIVAS DE FUTURO
EN EL SECTOR HOTELERO ESPANOL Y LATINOAMERICANO ........ 1191
SERGIO LUIS NANEZ ALONSO
RICARDO FRANCISCO REIER FORRADELLAS
JAVIER JORGE-VAZQUEZ
JESUS SANJUAN SUAREZ


shusted
Resaltar

shusted
Resaltar

shusted
Resaltar

shusted
Resaltar

shusted
Resaltar


CAPITULO 58. ANALISIS DE DATOS EXPLORATORIOS Y
PREDICCION DE LA PUNTUACION DE UN LIBRO COMO
METODO DE ANALISIS ECONOMICO: CASO TOP 50 LIBROS MAS
VENDIDOS EN AMAZON .....oooiiiiiiieeeeeee e eeeee et eeaaea e 1220
RICARDO FRANCISCO REIER FORRADELLAS
MIGUEL ANGEL ECHARTE FERNANDEZ
SERGIO LUIS NANEZ ALONSO
EvA GARCIA HERRERO
CAPITULO 59. TRANSFORMACION DIGITAL Y SMART CITY:
CONFIGURACION DE UN MODELO DE MOVILIDAD INTELIGENTE
MAS SOSTENIBLE ........coooiitieeieieeeeeeeeeeeeee e 1251
JUAN MANUEL PELAEZ PEREZ
JAVIER J QRGE-VAZQUEZ
MIGUEL ANGEL ECHARTE FERNANDEZ
LUIS MIGUEL GARAY GALLASTEGUI
CAPITULO 60. LA APLICACION DE LOS OBJETIVOS DE DESARROLLO
SOSTENIBLE: LA IMPORTANCIA DE LAS UNIVERSIDADES
SALVADORENAS EN COLABORAR EN SU CUMPLIMIENTO............. 1276
FIDEL ARTURO LOPEZ EGUIZABAL

CAPITULO 61. ESTUDIO CONTRASTIVO DE

FRASEOLOGISMOS EN EL CAMPO DE LAS AUDITORIAS REMOTAS

MEDIANTE LAS TIC ..ottt 1305
RUBEN MEDINA SERRANO

CAPITULO 62. GESTION ADMINISTRATIVA DEL COMERCIO

INTERNACIONAL: UNA EXPOSICION DIDATICA ......c.ooveveveeerer 1325
MIGUEL ANGEL SOLANO SANCHEZ
Luis JAVIER CABEZA RAMIREZ

CAPITULO 63. LA COMEDIA NEGRA DE MARTIN MCDONAGH....... 1356
GALO VASCONEZ MERINO



CAPITULO 56

UN ACERCAMIENTO AL ARTE DEL LOWBROW EN SU
ESTILO “BIG EYES” COMO UN MOVIMIENTO DE
PROSUMISION, BASADO EN SU FUERZA CREATIVA,
SOCIAL Y COLECTIVA

BRENDA VERONICA ARMENDARIZ GARDEA
Universidad Autonoma de Ciudad Juarez

SILVIA HUSTED RAMOS
Universidad Auténoma de Ciudad Judrez

1. INTRODUCCION

El siglo XXI se vera caracterizado por la consolidacion de un ecosis-
tema digital y nuestro empefio en habitar en él, y por su capacidad de
democratizar multiples convencionalismos, en el caso que compete a
este estudio: el mundo del arte. Al igual que con otros ambitos la WWW
se ha convertido en un nuevo espacio para la expresion artistica popu-
lar, la creacion de publicos, el consumo y mercado del arte.

Asumimos que la prosumision en el arte no es una actividad nueva, sin
embargo, alojado en este espacio, el artista plastico se reconoce como
productor y consumidor (prosumer), toda vez que el artista a través del
tiempo se ha visto envuelto en la dindmica de la informacion y la co-
municacion; misma que le ha permitido adoptar estilos, pertenecer a
colectividades y adquirir prestigio a través de redes de opiniones.

Esta comunicacion examina el Lowbrow Art como una corriente artis-
tica que emerge de la cultura popular y como, al igual que esta, se va
adaptando a las transformaciones del mundo debido al desarrollo tec-
noldgico; asi como a los cambios de comportamiento que sufren las
personas debido a esto.
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2. (QUE ES EL LOWBROW?

2.1 EL LOWBROW O SURREALISMO Por

Es un movimiento artistico contemporaneo integrado por disefiadores
graficos como por artistas visuales. Quienes conforman el movimiento
se encuentran repartidos en diversas partes del mundo. Una de sus par-
ticularidades es la reproduccion, difusion y comercializacion de sus
obras por internet. Esta practica de intercambio, ha contribuido a la ex-
pansion del movimiento y la diversificacion de estilos.

Segun Givens, J. (2013) el arte Lowbrow es uno de los movimientos
artisticos mas distintivos y vibrantes del mundo, del cual no se ha rea-
lizado un examen exhaustivo de este estilo. A pesar del innegable éxito
mundial del movimiento Lowbrow Art, este sigue siendo relativamente
oscuro en el discurso académico. Este autor menciona que el arte Low-
brow es un arte figurativo ejecutado en medios tradicionales que ex-
plota las convenciones estéticas de la cultura visual popular para invo-
lucar al espectador con una narrativa o narrativa implicita. (p.vi)

El movimiento Lowbrow acogid caracteristicas tanto del Surrealismo
como del Arte Pop. En el caso del Surrealismo, entre las principales
similitudes mas evidentes destacan las composiciones y escenas en las
que se combinan diversos elementos que no concuerdan, y que, aun es-
tando representados en un estilo realista, seria imposible encontrar una
escena similar en la vida real.

Al hablar de surrealismo, Hauser (1956) menciona que “En ella reina
lo maravilloso, lo absurdo, lo paraddjico, que resulta mas sorprendente
e impresionante cuanto mas realistas son los elementos del conjunto,
cuya sumatoria es siempre de resultado fantastico. Los seres y objetos
que la habitan son deformaciones conscientes de los naturales, al lado
de los cuales existen sin aspiracion de sustituirlos™. P. 352
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Segun Givens, J. (2013) el arte Lowbrow es uno de los movimientos
artisticos mas distintivos y vibrantes del mundo. A pesar del innegable
éxito mundial del movimiento Lowbrow Art, este sigue siendo relati-
vamente desconocido, esto se debe a que practicamente se ve orientado
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hacia el ambito social, donde goza de gran popularidad. Al respecto
Mufioz (2018) comenta lo siguiente:

“He podido comprobar que efectivamente este movimiento esta ga-
nando seguidores cada dia, gracias a la labor de las nuevas galerias ¢
importantes museos que lo promocionan a través de eventos y ferias
fisicas y digitales. He visto evidencias claras de que se estd creando un
publico aficionado al coleccionismo, gracias a la facilidad para conse-
guir reproducciones de alta calidad de estas obras, y que cada vez hay
mas conocimiento e interés por este movimiento artistico en las redes
sociales”. (p.1).

El movimiento artistico Lowbrow nace a partir de una mezcla de in-
fluencias con relacion a la musica punk, la musica surf, la cultura tiki,
los libros de comic, el skateboard y el arte urbano. Segun Mufioz
(2018), “Los origenes del surrealismo pop estan ligados a la cultura
pop, los comics, la ciencia ficcion, la serie B, los dibujos animados, el
grafiti y los videojuegos y como fruto de todas estas influencias, se ha
convertido en uno de los movimientos artisticos mas ricos de las ulti-
mas décadas, cruzando fronteras gracias a internet”. P.1

Seglin Munoz, E. (2018) Este movimiento artistico por su caracter po-
pular y su alejamiento de los circulos high cult, se ha caracterizado por
poseer origenes alejados del panorama estandar artistico y como con-
secuencia, su introduccion a este mundo ha sido escaso. (p.4). Desde
los antecedentes del Lowbrow, se puede sefialar la importancia que to-
man los nuevos medios de difusion y las redes sociales en la expansion
mundial de este movimiento de Arte. Vazquez (2019) afirma que el
movimiento ha sido nombrado "Lowbrow", debido a la referencia di-
recta de "arte bajo", o "arte de mal gusto", que asume por su estilo gro-
tesco, irreverente y algunas veces, desagradable”.

Se dice que los artistas del Lowbrow tenian dificultad para adaptarse en
la sociedad y ser reconocidos como artistas, la formacién empirica de
sus exponentes los llevaba a una ambigiliedad de técnicas formatos y
estilos destacado por su influencia de la cultura callejera. E1 Arte Low-
brow ha sido caracterizado como experimental, subversivo, rebelde y
radical. Robert Williams artista plastico, fue quien utilizd por primera
vez el término Lowbrow Art en los afios 70, este nombre es adoptado
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hasta la actualidad. Inicialmente se adapt6 a las formas convencionales
de difusion, una de estas fue la revista impresa Juxtapoz, fundada por
Robert Williams en los afos 80, misma que ha evolucionado hasta con-
vertirse en una plataforma digital que hoy es el referente para publicos
productores y al mismo tiempo coleccionistas de Arte (prosumers).

Premiere issue DUTCH » JOWN POUND © AP COMIX cl
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Muiioz (2018), menciona que el publico aficionado al coleccionismo ha
crecido gracias a la facilidad para conseguir reproducciones de alta ca-
lidad de estas las obras, por lo que cada vez hay mas conocimiento e
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interés por seguir o adherirse a este movimiento artistico entre artistas
plésticos incipientes y disefiadores graficos a traves de las redes socia-
les. (P.1)

El lowbrow en la corriente “big eyes”

Una de las tematicas en auge que surgen del Lowbrow, son los retratos
de nifias con ojos grandes, los cuales estan compuestos por elementos
asociados a la infancia, a lo cute y en ocasiones a lo vintage.
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Caracteristicas de “big eyes”

Dentro de la categoria de estilo del “Surrealismo Pop — Ojos Grandes”,
ademas de las caracteristicas principales mas evidentes, que son los ros-
tros infantiles de nifias con ojos grandes y labios pequeios, se pueden
identificar otras similitudes muy especificas como el uso de figuras re-
dondeadas, formas organicas y formas de la naturaleza como plantas y
animales, principalmente mariposas y abejas.

Todos estos elementos son representados a través de tonos pasteles, de-
gradados, y un tipo de linea fina.

Diversos artistas del Surrealismo Pop han mencionado en entrevistas,
sobre sus influencias y sus fuentes de inspiracion. En el caso del artista
Benjamin Lacombe, en una entrevista realizada en el 2014, revel6 que
su inspiracion no surge de otros ilustradores sino de personajes como
Pedro Almodoévar. Tim Burton y Lars von Trier. Sin embargo, reconoce
que disfrutaba observar el trabajo del Ilustrador estadounidense Edward
Gorey en las peliculas de Walt Disney.
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Algunos de ellos, tienen influencias mas hacia la cultura pop, hacia el
arte urbano, o hacia los cuentos de hadas, lo cual permite que se generen
nuevas categorias interesantes en cuanto al estilo.

4. METODOLOGIA

Esta comunicacion examina el Lowbrow Art como una corriente artis-
tica que emerge de la cultura popular y como, al igual que esta, se va
adaptando a las transformaciones del mundo debido al desarrollo tec-
nolégico; asi como a los cambios de comportamiento que sufren las
personas debido a esto.

4.1 OBJETIVOS

El proposito de este estudio es identificar los periodos que se gestan a
través del tiempo dentro del movimiento artistico denominado Low-
brow que adopta caracteristicas del estilo “Big Eyes” y como sus acto-
res han ido modificando sus procesos de prosumision.

Este trabajo forma parte de un proyecto de investigacion de posgrado,
para lo cual se realiza una revision documental que tiene la finalidad de
configurar un marco histérico que delimite los diferentes periodos que
ha vivido el movimiento, destacando la importancia de los medios de
comunicacion utilizados y los comportamientos de consumo y mercado
que adoptan sus actores.

Asi mismo, se analiza una muestra de obras representativas de cada pe-
riodo, para conocer como se configura la actual red de autores dentro
del estilo “Big Eyes” que se desprende de esta corriente artistica y su
evolucion a través de las nuevas redes de audiencias, espectadores, in-
fluencias e intercambio. Se concluye con una reflexion acerca de como
el arte contemporaneo puede transformarse en una fuerza creativa, so-
cial y colectiva capaz de democratizar el mundo del arte y producir va-
lor en una era de virtualidades.
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5. RESULTADOS

5.1 AUTORES REPRESENTATIVOS DEL SURREALISMO POP —
0OJOS GRANDES

— Margaret Keane: 34K Seguidores en Instagram

— Camilla d’Erricco: 305K Seguidores en Instagram
— Mab Graves 407K Seguidores en Instagram

— Raul Guerra: 67.7K Seguidores en Instagram

— Nicoletta Ceccoli: 169K Seguidores en Instagram
— Mark Ryden: 541K Seguidores en Instagram

— Simona Candini: 38.1K Seguidores en Instagram
— Amelia Inameliart: 4,293 Seguidores en Instagram
— Perrillay Cia: 4,431 Seguidores en Instagram

— Nicoletta Ceccoli: 169K Seguidores en Instagram
— Zelyss Art:160K Seguidores en Instagram

— Rachel Favelle: 4,272 Seguidores en Instagram

— Camille Pfister: 22.2K Seguidores en Instagram

— Karla Pereira: 26.5K Seguidores en Instagram

— Serendipity the artist: 157K Seguidores en Instagram

— Jasmine Becket Griffith: 91.9K Seguidores en Instagram
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TABLA 1. Histérico de autores del Lowbrow Big Eyes

LUGARES LUGARES
g S
AUTORES MEDIOS DE DIFUSION ¢ ”“:\”::;‘(“\'\*I;:("’ DE | pEVENTA DE VENTA EN
FISICOS INTERNET

PERIODIL‘OS REVISTAS IMPRESASY  LAS PERSONAS GALERIASY  AUN NO SE

ADQUIRIAN LOS TIENDAS COMERCIALIZABA A
1960 MARGARET KEANE POSTERS DELA TRAVES DE

PUBLICIDAD DE LAS INTERNET
OBRAS

PERIODICOS, REVISTAS IMPRESAS Y LOS SEGUIDORES GALERIAS. AUN NO SE

RADIO Ni )OS DE ESTE TIENDAS Y (o RCIALIZABA A
Sl 1CO. SE BAZARES T

ROBERT WILLIAMS ENTERABAN DE TODA LA INTERNET

1970 M "
CRUE N TER PRODUCCION DE OBRAS.
ATRAVES DELAS
REVISTAS IMPRESAS
PERIODICOS, REVISTAS IMPRESASS,  LOS COMRADORESDE ~ GALERIAS.  INICIOS DEL
1980 MARK RYDEN (1988-199  RADIO, EXPOSICIONES EN OBRA LAS ADQUIRIAN TIENDAS Y COMERCIO A TRAVES

GALERIAS. PORTADAS DE DISCOS. EN LAS GALERIAS BAZARES. DE INTERNET

PERIODICOS
1990 MARION PECK EXPOSICION RIAS DE
ARTE, PORTADAS DE DISCOS.

GALERIAS. TIENDAS Y GALERIAS
& S Y VIRTUALES.

REVISTAS DIGITALES E lM!'RESAS. LAS PERSONAS. AL GALERIAS. TIENDAS VIRTUALES,
EXPOSICIONES EN GALERIAS ADQUIRIR LAS OBRAS ~ TIENDASY  GALERIAS
: . FISICAS, ORIG, PODIAN BAZARES.  VIRTUALES
e NICOLETTACECCOL! ] ERIAS VIRTUALES, REDES INTERACTUAR
SOCIALES PERSONALMENTE CON
EL ARTISTA.
RE\ 1STAS DIGITALES E |\"’Rl SAS, INTERVENCION Y GALERIAS. ETSY SHOP, BIG
— ) PERSONALIZ IN DE TIENDAS Y CARTEL.
wio MAB GRAVES REPRODUCCIONES BAZARES.
SOCIALES IMPRESAS
REVISTAS DIGITALES E IMPRESAS,  INTERVENCION Y GALERIAS,  ETSY SHOP, BIG
. EXPUS[C[ONE EN GALERIAS PERSONALIZACION DE TIENDAS Y CARTEL. PATREON.
2020 KARLA PEREIRA FISICAS Y VIRTUALES. REDES REPRODUCCIONES BAZARES.  COLECTIVOS EN
SOCIALES. IMPRESAS REDES SOCIALES.
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8. FUENTES CONSULTADAS

https://www.etsy.com/shop/inameliart
https://www.etsy.com/shop/perrillaycia
https://karlapereira.bigcartel.com/
https://www.etsy.com/shop/AsterozeaStudio
https://www.etsy.com/shop/lalasdreambox
https://www.instagram.com/badappleartists/
https://www.instagram.com/surrealharmonyart/
https://www.instagram.com/beautifulbizarremagazine/
https://www.instagram.com/juxtapozmag/
https://www.hifructose.com
https://www.instagram.com/penumbragallery/
https://www.instagram.com/lowbrowpopsurrealists/
https://www.instagram.com/coreyhelfordgallery/
https://www.etsy.com/

https://www.bigcartel.com/
https://www.etsy.com/shop/mabgraves
https://www.etsy.com/shop/SimonaCandini
https://www.etsy.com/shop/CamillPfister
https://www.etsy.com/shop/TheCamillaStore

https://www.etsy.com/shop/raulguerra
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