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CAPITULO VIII

La publicidad televisiva y su influencia
en la percepcion de género

YOSE ROBERTO TOVAR HERRERA
Universidad Autonoma de Ciudad Fudrez

Resumen

os efectos que genera la publicidad en una poblacion no son

mas que estereotipos de conducta que se han aprendido a lo

largo de los anos, adoptados a través de los medios de comu-

nicacion y donde la publicidad ha jugado el rol de constructor
de la realidad; en especifico, la publicidad televisiva se ha basado en la
utilizacion de personas que se encargan de presentar los productos por
medio de historias. Estas narraciones que se observan en cortos espacios
de tiempo han explotado la imagen de los individuos para lograr cautivar
al publico televidente; tanto hombres como mujeres han sido sometidos,
con el paso del tiempo, a la construccion de ideas sobre los papeles que
desempenian en la sociedad, siendo la mas explotada y distorsionada la
imagen de la mujer. En la television, se puede observar una gran cantidad
de anuncios publicitarios donde la imagen de la mujer se ha colocado
como el atractivo principal para los consumidores, dandole diferentes
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