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Introducción 

 

Las personas que son consideradas como emprendedoras debiesen estar 

preparadas para enfrentar retos y para sobrellevarlos. Para autores como Ibarra (2003, 

p. 24) los emprendedores comparten características en común y es que tiene que ver 

con una actitud y una decisión, pues hay que fijarse metas y aprender a administrar 

el tiempo y el recurso con el que se cuenta para poder concluirlas, explorar los 

terrenos del emprendimiento podría impactar directamente en la idea de desarrollo 

de negocio por ello la aventura es larga y debe ser constante. Para nadie es un secreto 

que las personas con cualidades y atributos únicos, a su vez también con habilidades 

que las diferencian de otros, o bien, habilidades que muchas veces no son exploradas 

pero que cuando se abordan y se potencializan pueden llevar a obtener excelentes 

resultados, el éxito entre ellos. 

Autores como Echeverría (2011, p.158), Ibarra (2003, p. 24) o Bowen (2015)   


